Planowanie mediow

Z pasja



Marketing Automation

Automatyzacja marketingu, czyli technologia, ktora
pozwala firmom na usprawnienie procesow
marketingowych, lepszg organizacja zadan, a
takze automatyzacje stosowanych strategii |
precyzyjna ocene ich skutecznosci, a w rezultacie

wzrost ROMI




Swiadomo$é Marketing Automation
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Kazdy wie, ze czas si¢ zainteresowac, ale
mato kto to robi

Duzo tatwiej wydac€ budzety tradycyjnie —
KUPIC UWAGE




Przysztosc

Do 2020 roku 85% kontaktow z klientami bedzie sie odbywac bez
koniecznosci spotkania sie (zrodto Gartner Research)

Szacuje sie, ze korzystanie z marketing automation wzrosnie az o
90% do 2017 roku (zrédto Sirius Decisions)

Firmy, ktore zarzadzajg leadami przy pomocy marketing automation
W przeciggu 6-9 miesiecy odnotowujg wzrost przychodow rzedu
10% ( zrodto Gartner Research)

W ciggu ostatnich pieciu lat sposrod wszystkich technologii z
dzieciny CRM marketing automation rozwinetfa sie zdecydowanie
najszybciej (zrédto Focus Resarch)
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Co mozemy 0siggngc?

PozyskiwacC wartosciowe leady sprzedazowe
Trafnie klasyfikowac leady sprzedazowe
Prowadzi¢ kampanie dojrzewania leadow

ProwadziC skuteczne kampanie w ramach marketingu
relacyjnego

Prowadzi¢ skuteczny cross-selling 1 up-selling

Precyzyjnie zmierzy¢ efektywnosc¢ prowadzonych dziatan
marketingowych i wskaznika ROMI



Warto!!l

M Duze marki M Inni

Zwiekszenie przychoddéw
Pozyskiwanie bardziej dodwiadczonych leadéw sprzedazowych |
Pozyskiwanie wiekszej ilosci leadéw |
Zwiekszenie efektywnosdi dziatah marketingowych
Poprawa relacji z istniejacymi klientami
Zwiekszenie sprzedazy
Udoskonalenie pomiaru efektywnosci prowadzonych kampanii
Usprawnienie wspdipracy na linii dziat sprzedazy - dziat marketingu
Zmniejszenie kosztéw marketingowych
Usprawnienie proceséw up-sell i cross-sell
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HubSEHL

* Amerykanska firma, stworzona w 2006 roku, przez
Briana Halligana i Dharmesh’a Shah

» Obecnymi udziatowcami sg Google Venture oraz
SalesForce

« Zatrudnia 800 ludzi na catym swiecie
* 10 000 klientow, 56 krajow

o Cookics Median - pierwsza w Polsce dla branzy mediowej

HubSEDdt

HubSpot, Inc. jest liderem na amerykanskim rynku wsrod dostawcow zaawansowanych rozwigzan
typu marketing automation w modelu SaaS i jednym z najwiekszych dostawcow oprogramowania do
automatyzacji marketingu na swiecie. Oferta skierowana jest gtownie do srednich i matych firm. Hubspot
powstat w 2006, liczy ok. 8 000 klientdow i zatrudnia 400 pracownikow. Ostatnio firma otrzymata
powazny zastrzyk gotowki w postaci 35-milionowe]j inwestycji od Altimeter Capital i Cross Creek Capital.

salesforce




Co daje Hubspot?

MODUt MARKETINGOWY MODUL SPRZEDAZOWY

CMS — redagowanie tresci/tworzenie Sidekick — $ledzenie zachowan
wartosciowego kontentu \emalE

Optymalizowanie kontentu pod roboty
Googla - analiza stéw kluczowych

Bloggowanie Lead scoring

Segmentacja leadéw MSQL

Automatyzacja publikacji spotecznosciach Sales Lead Nurturing
(FB, Lin,Twit,G+)

Prognozy sprzedaz
CRM — import posiadanych baz/tworzenie & y P y

nowych baz Organizacja pracy handlowcow
Buyer Persona Weryfikacja produktywnosci
Zautomatyzowane wysytki newsletterowe handlowcow

Personalizacja 150 kompatybilnych aplikacji
Segmentacja — Marketing Lead nurturing

Analityka podjetych dziatan/analizy

Raportowanie




Wszystko w jednym miejscu

Hubspot
pomaga
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Zintegrowana platforma:
wszystkie narzedzia w jednym
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O marzeniach kazdego marketera, by byc¢ jak Coca-Cola i mie¢ SZUKASZ NOWEGO, DZIALAJACEGO SPOSOBU NA PROMOCJE, TWOJEJ FIRMY?
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Sciagnij darmowa wiedze o tym

‘ == + Jak zwigkszy¢ ruch na Twojej stronie
" Jak pisac, by uzytkownicy chcieli czytaé
O marzeniach kazdego marketera, by byc jak Coca-Cola i miec " Jak skonwertowac, by byly leady i sprzedai

budzety jak Aflofarm;) O kampaniach INbound marketingowych
skutecznych jak Barack Obama.
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Dziekujemy za subskrypcje. W nagrode éciagnij ebooka #Cookies Media o Inbound Marketingu

Lubisz Ciasteczka? My tek, szezegolunie gdy swiezutkie i nowe trafiaja na nasza strone:)

Cieszymy si¢ bardzo z tego, Ze drazysz temat dotarcia do Twoich potencjalnych fanéw marki z nami.

Daj si¢ poznaé, zai j. poméi szukaj infl ji 0 Tobie, skouwertuj, sprzedaj, rozkochaj!
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Wiecej ciekawego kontentu o reklamie internetowej tworzy sig!

Tymezasem milcgo oczekiwania na kolejny nasz wpis!
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Wow!

92% firm uzywajgcych Hubspota zwieksza swoj
ruch na stronie

40% z tych firm, zwieksza ruch az o 75%

93% z firm korzystajgcych z Hubspota zwieksza
liczbe leadow

65% klientow raportuje, zwiekszenie liczby leadow
w okresie krotszym niz 4 miesigce

50% zauwaza zwiekszenie sprzedazy

Dane wew. Hubspot




#ElizaGraff, 14 lat sprzedazy ré6znych produktéw, 10 lat doswiadczenia
w planowaniu mediéw interaktywnych.

Odpowiedzialna za sprzedaz dobr szybko zbywalnych w firmie British American Tobacco,

produktow niewidzialnych w Pramerica Financial, ustug ksiegowych, szkoleniowych, wdrozen w
Centrum Medycznym LIM. Od 2006 roku pasjonatka reklamy online przy wspétpracy z
najwiekszymi klientami tego rynku oraz klientami bezposrednimi przy niestandardowych
projektach dedykowanych. Pracowata dla Grupy Onet.pl, Infor, Goldbach Audience, a obecnie

wiascicielka agencji mediowej &a&’w /f/aé’a #www.cookiesmedia.pl#, prekursorka

Inbound Marketingu w Polsce.

Energetyczna optymistka, uwielbiajgca trudne, niemozliwe tematy, projekty, adrenaline i prace
pod presjg. Prywatnie zona, mama trojki dzieci. Pozytywnie uzalezniona od biegania, fitnessu
domowego i muzyki. Motto zyciowe: Im wiecej na gtowie, tym lepsza organizacja i finalny efek!
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